FEMEILE &
AFACERILE
INDEPENDENTE -
CELE

IMPIEDICA?

Orice economie moderna de succes se bazeazad pe
antreprenori — oameni cu idei excelente, dornici s&
le transforme intr-o afacere. METRO doreste sa isi
respecte angajamentul de a fi campionul afacerilor
independente. Astfel, compania a creat o zi speciala
pentru a le oferi antreprenorilor atentia si
recunoasterea pe care o merita: ZIUA AFACERII
TALE, celebrata in fiecare an, in a doua zi de marti
a lunii octombrie.
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METRO si-a propus, de asemenea, sa promoveze $i sa
participe la discutia despre antreprenoriat. Deseori,
discufia se concentreaza pe barbati — neglijand, fara
intentie, femeile care detin o afacere. Din acest motiv,
un studiu major realizat pentru Ziua Afacerii Tale a
aruncat o privire mai atentd asupra ideii de afacere
detinuta de o femeie, factorilor care le motiveaza pe
femeile care detin o afacere si asupra experientei
acestora Tn conducerea unei afaceri.

Studiul - desfasurat in zece tari — arata ca
femeile au un puternic interes in ceea ce
priveste antreprenoriatul:

APROAPE UNA DIN DOUA_ 0
VISEAZA SA iSI DESCHIDA 45 /0

PROPRIA AFACERE.

EXISTA MAI MULTE MOTIVE PENTRU CARE UN NUMAR ATAT DE MARE DE FEMEI
SUNT INTERESATE SA-SI DESCHIDA PROPRIA AFACERE:

L4%

Perspectiva de a-si
castiga existenta
facand ceva ce le
pasioneaza

37%

Ideea de afi
propriul lor sef

34%

Sentimentul de
satisfactie pe care 1l
dobandesc atunci
cand conduc o
afacere

Numai 10% dintre
femei sunt
determinate de ideea
de a se imbogati.



EXISTA iNSA UN DECALAJ iNTRE INTENTIE $1 REALITATE. NUMAI
DINTRE FEMEILE CARE AFIRMA CA DORESC SA iSI

120/0 DESCHIDA PROPRIA AFACERE SE GANDESC CA ESTE
»FOARTE PROBABIL” SA i$] INDEPLINEASCA AMBITIA.

ACEST LUCRU ARATA CA EXISTA UN'MARE ,DECALAJ" IN DOMENIUL
ANTREPRENORIATULUI - O SURSA NEUTILIZATA DE DINAMISM ECONOMIC.

HAIDETI SA PRIVIV MAI DE APROAPE LA CEEA CE LE
IMPIEDICA DE FAPT PE FEMEI SA DESCHIDA O AFACERE.

iN ACEST SENS, DIFICULTATILE iN ACCESAREA

RESURSELOR FINANCIARE, PRECUM $lI

PERCEPTIILE DESPRE SITUATIA ECONOMICA

JOACA UN ROL IMPORTANT:

£9% £3%

Sprijin financiar Situatia
insuficient economica

28%

Prea multe hartii de
intocmit si prea
multa birocratie

16%

Lipsa de
consiliere

29%

Presiunea
fiscala mare

Alofia Martiarena,

Lector universitar de Antreprenoriat la
IE Business School - |IE University,
Spania

Oamenii asociaza deseori
antreprenorul tipic cu
caracteristicile stereotipe masculine
- si s-a sugerat ca deseori asta
determina femeile sa isi
subestimeze capacitatea de a avea
succes in cazul demararii unei
afaceri. Acest fapt este reflectat si in
asteptarile de crestere: Femeile care
detin afaceri si care atribuie
trasaturi predominant ,masculine”
ideii de antreprenoriat se asteapta
ca afacerea lor sa creasca intr-un
ritm mai lent in urmatorii ani decat
cele ale barbatilor.

Cand intrebi femeile care detin o
afacere despre experienta lor, devine
clar faptul ca multe dintre acestea se
confrunta cu  stereotipuri  adanc
inradacinate. Mai mult de jumatate
dintre femeile care detin o afacere
(56%) afirma ca femeile sunt tratate
nedrept in  domeniul  afacerilor,
deoarece oamenii cred ca au mai putine
cunostinte sau ca nu sunt suficient de
puternice sau rezistente. Numai 3%
afirma ca acelasi lucru se aplica si in
cazul barbatilor.

%
96%
Femeile se pot

confrunta cu un \
tratament nedrept

£1%

Este valabil in
ambele cazuri

%
3%
Barbatii se pot

confrunta cu un
tratament nedrept




INSEAMNA ASTA CA ESTE MAI DIFICIL PENTRU

FEMEI DECAT PENTRU BARBATI SA DESCHIDA §I DE 10 ORI MAI MULT

SA CONDUCA O AFACERE? —

antreprenorii au opinii diferite. 30/ ) 320/

65% afirma ca sunt de parere ca este la fel de greu 0 — 0

pentru ambele categorii. —

Aproape toti ceilalfi afirma: »Este mai dificil »Este mai dificil
pentru barbati.” pentru femei.”

Da, femeile se confruntd cu mai multe dificultati
decat barbatii.

ACESTE REZULTATE ARA'[A CA EXISTA O NEVOIE DE A FACE MAI MULTE
PENTRU STIMULAREA $1 INCURAJAREA SPIRITULUI ANTREPRENORIAL IN
RANDUL FEMEILOR.

INTR-ADEVAR  DIN CEI CHESTIONATI - BARBATI SAU FEMEI, FIE CA SUNT SAU
0 NU SUNT PROPRIETARI DE AFACERE - SUNT IN FAVOAREA
80 /0 PROGRAMELOR GUVERNAMENTALE CARE SPRIJINA FEMEILE
DIN DOMENIUL ANTREPRENORIAL SA i$1 REALIZEZE AMBITIILE.

Studiul arata in mod clar ca proprietarii de afaceri cauta sprijin politic. in calitate de
campion al afacerilor independente, METRO se dedica promovarii acestei dezbateri
si sprijinirii antreprenorilor — femei si barbati — pentru a se bucura de succesul pe
care si-l doresc.

Nota privind metodologia:
10.000 de persoane au fost chestionate online, in 10 tari (China, Republica Ceha, Franta, Germania, Olanda, Portugalia, Italia,
Roméania, Rusia, Turcia). Activitatea de teren s-a desfasurat in August si Septembrie, 2017.

In fiecare dintre aceste tari, 1.000 de membri din publicul general au fost chestionatj online, dintre care aproximativ 100 dintre
acestia sunt proprietari de afacere. Respondentii au fost recrutati din grupuri de studiu, iar rezultatele din fiecare {ard sunt
reprezentative pentru populatie, pe categorii de varsta si sex. Rezultatele generale citate au la baza media tuturor celor 10 tari,
fiecare stat avand o pondere egala.

Pentru a afla mai multe despre rezultatele studiului, contactati urmatoarele persoane:

Julia Miinster Katharina Werner Anila Brahmakulam Ivonne Bollow
julia.muenster@metro.de katharina.werner@metro.de anila.brahmakulam@metro.de bollow@metro.de
Tel. +49 (0) 211 969 226 Tel. +49 (0) 211 6886 1040 Tel. +49 (0) 211 969 5362 Tel. +49 (0) 211 6886 1442
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