Facilitatea fiscala de directionare a
pana la 20% din impozitul pe profit
catre sectorul neguvernamental
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Facilitatea fiscala 20% (2016)

« Conform Legii Sponsorizarii si Codului Fiscal,
societatile comerciale platitoare de impozit pe profit pot
directiona, sub forma de sponsorizare, pana la 20% din
Impozitul pe profit catre entitati cu scop nelucrativ,
inclusiv organizatii neguvernamentale.

« Daca valoarea sponsorizarii nu depaseste 0,5% din
cifra de afaceri intreaga suma a sponsorizarii se
deduce din impozitul pe profit de plata.

« Este modalitatea prin care companiile din
Romania pot sprijini fara niciun cost sectorul
neguvernamental.
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Modificari legislative 2017 — 2018 (1/3)

 OUG 3/2017 pentru modificarea Codului Fiscal, prin care limita maxima a cifrei de afaceri
care defineste microintreprinderile a fost crescuta de la 100.000 Euro la 500.000 Euro, a
redus dramatic numarul de societati comerciale care beneficiaza de aceasta facilitate fiscala.

Scade cu 63%
numarul de
companii care pot
utiliza facilitatea
fiscala

Scade cu 10%
suma de bani
care se poate

directiona

Sursa: Conform unei estimari facute de Asociatia pentru Relatii Comunitare pe baza datelor disponibile pentru anul fiscal 2017 pentru peste 124 de mii de firme.
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Modificari legislative 2017 — 2018 (2/3)

« OUG 79/2017 pentru modificarea Codului Fiscal a adus noi modificari prin cresterea limitaei
maxime a cifrei de afaceri care defineste microintreprinderile de la 500.000 Euro la
1.000.000 Euro.

Scade cu 17%
suma totala de
bani care se
poate directiona
la nivel national

Scade cu 78%
numarul de
companii care pot
utiliza facilitatea
fiscala

Sursa: Conform unei estimari facute de Asociatia pentru Relatii Comunitare pe baza datelor disponibile pentru anul fiscal 2017 pentru peste 124 de mii de firme.
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Modificari legislative 2017 — 2018 (3/3)

« Conform OUG 25/2018 privind modificarea si completarea unor acte normative, precum si
pentru aprobarea unor masuri fiscal-bugetare publicata in Monitorul Oficial pe 30 martie
2018:

* ONG-urile care sunt furnizori de servicii sociale acreditati cu cel pufin un serviciu social
licentiat vor putea beneficia de sponsorizari din partea microintreprinderilor care pot deduce
sponsorizari pana la 20% din impozitul pe venit.

* ARC, impreuna cu alte organizatii partenere, desfasoara activitati de lobby astfel incat
microintreprinerile sa poata oferi sponsorizari deductibile pentru toate ONG-urile, indiferent
de domeniul de activitate.
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Cat de mult este utilizata facilitatea fiscala

Evolutia numarului de companii care folosesc Evolutia sumelor directionate (EUR)
facilitatea

34,811

30,651

28,545 27,784 211,178,504

156,997,090

37,080 80,029,091

-
118,387,525 124,700,229
2013 2014 2015 2016 2017 2013 2014 2015 2016 2017

Desi numarul companiilor care utilizeaza facilitatea fiscala scade considerabil in 2017 datorita
modificarilor legislative (-25%), creste valoarea totala directionata (+35%) datorita eforturilor
organizatiilor de a promova facilitatea in randul companiilor.
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Cat de mult este utilizata?

In 2017, conform datelor furnizate de ANAF, 27.784 de societati comerciale au Tnregistrat
cheltuieli cu sponsorizarea, mecenatul sau bursele private, directionand catre entitati cu scop
nelucrativ, printre care si organizatii neguvernamentale, suma totala de peste 1,27 miliarde de
lei (280 milioane de euro).

Daca toate companiile ar fi directionat catre sectorul neguvernamental suma maxima prevazuta
de lege — peste 2,25 miliarde de lei (494 milioane de euro) ar fi putut sutine domenii cheie
precum sanatatea, educatia si mediul.

Cu toate acestea, doar una din doua societati comerciale impozitate pe baza profitului pe tot
parcursul anului 2017 a ales sa utilizeze facilitatea fiscala*.

* Estimari facute de Asociatia pentru Relatii Comunitare pe baza analizei datelor privind cifra de afaceri si profitul net pentru peste 124 de mii de companii Si
extrapolarea rezultatelor obtinute la datele furnizate de ANAF.

,4 C ASOCIATIA PENTRU
7? RELATII COMUNITARE EY



!

| |

Sondaj companii — Facilitatea fiscald 20%

3
]
Y

’4 C ASOCIATIA PENTRU
}? RELATII COMUNITARE EY



Detalil metodologice

Cercetarea “Facilitatea fiscala de directionare a pana la 20% din impozitul pe profit catre sectorul
neguvernamental” analizeaza notorietatea si gradul de accesare al facilitatii fiscale de 20% prevazuta de legea

sponsorizarii in randul companiilor locale care inregistreaza anual o cifrd de afaceri de minim 1 milion de Euro. In
acelasi timp, analiza a urmarit modul in care aceasta facilitate a fost utilizata in ultimele 12 luni de catre companiile din
Romania.

Cercetarea are la baza un chestionar aplicat in perioada 18 octombrie si 16 noiembrie 2018 si analizeaza raspunsurile
a 59 de reprezentanti ai companiilor platitoare de impozit pe profit cu cifra de afaceri mai mare de 1 milion EUR
din Romania din diverse sectoare ale economiei romanesti, dintre care 58% au o cifra de afaceri mai mare de 10
milioane EUR si 42% intre 1 si 10 milioane EUR.

Cat de cunoscuta este legea sponsorizarii? Care sunt sursele de informare pentru aceasta facilitate?

Care sunt tendintele in accesarea facilitatilor pe care le ofera?

Care sunt entitatile si domeniile catre care se directioneaza fonduri prin aceasta facilitate?

Care sunt aspectele care sunt identificate ca factori ce nu fac posibila utilizarea facilitatilor din legea sponsorizarii?
Valoarea totala a sponsorizarilor facute in 2017. A fost facilitatea fiscala folosita la potential maxim?

Numarul ONG-urilor sustinute si motivatiile din spatele alegerilor acestora.

Natura sprijinului oferit ONG-urilor. Perioada optima de solicitare a sponsorizarilor.

Notéa: Cercetarea nu are reprezentativitate nationala
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Concluzii chele

Notorietatea Facilitatii Fiscale este in crestere - Facilitatea fiscala este tot mai cunoscuta in randul companiilor, un
procent semnificativ mai mare de respondenti a auzit despre acest mecanism in 2018 (97%) comparativ cu 2015 (87%)
si chiar cu 2014 (93%).

Mai putin sprijin de notificare din partea mass-media > Cel mai mare promotor de notorietate al facilitatii fiscale 20%
este departamentul financiar-contabil al companiilor. O scadere a impactului in ceea ce priveste promovarea
mecanismului comparativ cu 2015, o au asociatiile (11% in 2018 vs. 26% in 2015) si mass-media (2% vs. 35%).
Majoritatea companiilor intervievate aleg sa directioneze prin acest mecanism - 84% dintre companiile
intervievate spun ca au directionat fonduri cu ajutorul acestui mecanism catre sectorul neguvernamental in 2017.

Cele mai multe dintre companii au directionat fondurile catre ONG-uri (94%) - domeniile catre care s-au directionat
fondurile in 2017 sunt educatie (68%), sanatatea (64%), servicii sociale (55%), cultura (41%).

Companiile care au redirectionat fonduri catre ONG-uri: (63%) au facut sponsorizari cu o valoare mai mica de
100.000 RON in anul 2017; 50% au declarat ca au directionat suma maxima deductibila din impozitul pe profit; Cele mai
multe (39%) sustin prin sponsorizari anuale maxim 3 ONG-uri; 84% au declarat ca sustin constant una sau mai multe
organizatii neguvernamentale prin sponsorizari; 50% dintre companii ofera sprijin atat in bani cat si produse sau servicii,
cei mai multi insa prefera acordarea sprijinului material, 48% vs. 2% produse sau servicii.

De ce aleg companiile sa directioneze fonduri prin facilitatea fiscala 20% -> Principala motivatie a celor care au
directionat fonduri prin acest mecanism in anul fiscal 2017 este responsabilitatea fata de problemele comunitatii (75%).
Existenta facilitatii fiscale este un mecanism de motivare pentru 52% dintre respondenti, avand avantajul ca nu implica
costuri.

Perioada optima de solicitare a sponsorizarilor - nu exista o perioada optima de solicitare a sponsorizarilor, asta o
spun 66% dintre companiile respondente. Sfarsitul anului este marcat insa de o cerere mult mai mare, astfel 27% dintre
companii spun ca trimestrul 4 este perioada optima de solicitare a sponsorizarilor din partea ONG-urilor.
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Facilitatea fiscala este tot mai cunoscuta in randul companiilor, un procent semnificativ mai mare
de respondenti a auzit despre acest mecanism in 2018 (97%) comparativ cu 2015 (87%) si chiar
cu 2014 (93%).

Notorietate facilitatea fiscala 20%

2018 2015 2014

0
3% 13%

97% 87% 93%

Da mNu

Baza: toti respondentii (n=59/ 75/ 115)
Q1. Cunoasteti facilitatea fiscala conform céareia companiile pot face sponsorizari deductibile catre entitati cu scop nelucrativ in limita a 20% din impozitul pe
profit si 0,5% din cifra de afaceri (potrivit legii nr. 32/1994 privind sponsorizarea si legii nr. 227/2015 - Cod Fiscal, cu modificarile gi completarile ulterioare)?
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Cel mai mare promotor de notorietate al facilitatii fiscale 20% este departamentul financiar-
contabil al companiilor. O scadere a impactului i in ceea ce priveste promovarea mecanismului
comparativ cu 2015, o au asociatiile (11% in 2018 vs. 26% in 2015) si mass-media (2% vs. 35%).

Surse de informare facilitatea fiscala 20%

2018 70% 17% 11% P4

De la departamentul financiar-contabil al companiei/ De la fima de contabilitate cu care colaborez
m Din legislatie
B De la o asociatie sau fundatie (ONG)

Din mass-media (TV, radio, presa scrisa, online)

35%

Baza: respondentii care stiu despre facilitatea fiscala (n=57/ 56/ 111)
Q2. Cum ati aflat de aceasta facilitate fiscala?
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84% dintre companiile intervievate spun ca au directionat fonduri cu ajutorul acestui mecanism
catre sectorul neguvernamental in 2017. Motivele pentru care companiile nu se directioneaza
fonduri in acest fel sunt: complexitatea mecanismului, nivelul redus de autonomie al companiei in

Romania si lipsa profitului in aceeasi masura.

Utilizatori facilitate fiscala 20%

respondentii care NU . a . . .
directionat fonduri Bariere in directionarea fonduri
prin acea:“;)ecamsm prin facilitatea fiscala 20%

33.3%

84% : R : :
Compania nu a inregistrat profit

®m Complexitate organizatie - nivel de autonomie
redus la nivelul entitatii in tara

® Mecanismul este prea complicat
Da = Nu

Baza: respondentii care stiu despre facilitatea fiscala (n=57)
Q5. Ati directionat fonduri prin acest mecanism catre entitati eligibile?/ Q6. Care este motivul pentru care nu ati directionat fonduri prin acest mecanism?
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Cele mai multe dintre companii au directionat fondurile catre ONG-uri (94%). Scolile si spitalele au
fost printre entitatile sustinute de aproximativ o patrime dintre companiile respondente.
Domeniile catre care s-au directionat fondurile in 2017 sunt educatie (68%) si sanatatea (64%).

Entitate sustinuta Domeniu ONG sprijinit
Asocia(’g Isi(;‘;mda’gii 94% Educatie _ 68%
Scoli - 30% Sanatate 64%
Spitale - 26% Servicii sociale 55%

Persoane fizice (prin - 0 c y -
ultura 9
mecenat) 21% 41%
Biserici l 11% Mediu l 11%
Alt tip de entitate - 23% Spot I 9%

Baza: toti respondentii care au directionat fonduri prin facilitatea fiscalé(n=47);A respondentii care au declarat ca au directionat fonduri prin facilitatea fiscala catre ONG-uri (n=44)
Q7. Catre ce tip de entitate ati directionat fonduri prin facilitatea fiscala?/ Q8. In cazul ONG-urilor ce domenii ati ales sa sprijiniti?
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Mai mult de jumatate dintre companii (63%) au facut sponsorizari cu o valoare mai mica de
100.000 RON 1n anul 2017.
1 din 2 companii a declarat ca a directionat suma maxima deductibila din impozitul pe profit.

Valoarea sponsorizarilor in Facilitatea fiscala folosita la
anul 2017 potential maxim

Min. | 65 RON

Max. 9.600.000 RON

Medie 445.475 RON

18%

<5.000 RON 52%
® 5.000-100.000 RON
= 100.001-500.000 RON
= >500.000 RON

Baza: respondentii care au declarat ca au directionat fonduri prin facilitatea fiscala catre ONG-uri (n=44) A
Q9. Care a fost valoarea totala a sponsorizarilor facute de compania dumneavoastra in 2017 (RON)?/ Q10. In anul 2017 ati folosit facilitatea fiscala la potentialul
maxim (ati directionat suma maxima deductibila din impozitul pe profit)?

Da = Nu ®Nu Stiu
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Cele mai multe companii (39%) sustin prin sponsorizari anuale maxim 3 ONG-uri.
84% din companiile respondente au declarat ca sustin constant una sau mai multe organizatii
neguvernamentale prin sponsorizari.

Numar ONG-uri sustinute

® Mai mult de 10

m4-10

84%

Sustin constant una
sau mai mute ONG-uri
39% prin sponsorizari

3 sau mai putine

Medie 17 ONG-uri

Baza: respondentii care au declarat ca au directionat fonduri prin facilitatea fiscala catre ONG-uri (n=44)
Q12. Cate ONG-uri ati sustinut prin sponsorizari in 20177/ Q13. Sustineti in mod constant una sau mai multe organizatii neguvernamentale prin sponsorizari?
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Principala motivatie a celor care au directionat fonduri prin acest mecanism in anul fiscal 2017 este
responsabilitatea fata de problemele comunitatii (75%). Existenta facilitatii fiscale este un
mecanism de motivare pentru 52% dintre respondenti, avand avantajul ca nu implica costuri.

Motive de sustinere a ONG-urilor

Din responsabilitate fata de problemele comunitatii

75%

Datorita existentei facilitatii fiscale (sprijinul nu implica costuri)

52%

Este o datorie morala

30%

Alegem sa sprijinim ONG-uri care activeaza in domenii cu stransa legatura
cu domeniul nostru de activitate, obtinand astfel un impact mai palpabil si
asupra rezultatelor companiei pe termen scurt sau lung

27%

Sprijinul are un efect pozitiv asupra angajatilor

20%

Managementul companiei este impresionat de cauzele pe care le sustinem

20%

Altele 9%

Baza: respondentii care au declarat ca au directionat fonduri prin facilitatea fiscala catre ONG-uri (n=44)
Q14. Care sunt motivele pentru care oferiti suport organizatiilor neguvernamentale?
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50% dintre companii ofera sprijin atat in bani cat si produse sau servicii, cei mai multi insa prefera
acordarea sprijinului material, 48% vs. 2% produse sau servicil.

Sprijin oferit ONG-urilor

® Bani si produse sau servicii B Bani Produse sau servicii

Baza: respondentii care au declarat ca au directionat fonduri prin facilitatea fiscala catre ONG-uri (n=44)
Q15. Oferiti sprijin ONG-urilor in...
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Nu exista o perioada optima de solicitare a sponsorizarilor, asta o spun 66% dintre companiile
respondente. Sfarsitul anului este marcat insa de o cerere mult mai mare, astfel 27% dintre companii
spun cé trimestrul 4 este perioada optima de solicitare a sponsorizarilor din partea ONG-urilor.

Perioada optima de solicitare a sponsorizarilor

Solicitarile se pot face de-a lungul anului, fara a exista o

perioada optima 66%

Trimestrul 4 27%

Trimestrul 3 7%

Trimestrul 2 2%

Trimestrul 1 2%

Baza: respondentii care au declarat ca au directionat fonduri prin facilitatea fiscala catre ONG-uri (n=44)
Q15. Care este perioada optima de solicitare a sponsorizarilor din partea ONG-urilor?
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