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Particularitatile esantionului
ANVIANVIANVIANVIANVIANVIANVIANNVIANVIANVIAVIANVI A\

6,9%

Regiunea 0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%

Banat-Crisana-Maramures  [IIIIERIHRRHNARNANEE 12,4%

m16-19ani m20-24ani m25-34ani Dobrogea |l 4,2%
m36-44ani m45-55ani m Peste 55 ani

Bucuresti-lifov  [[HNIHIMNIANNTENDTTNNNIIAND 18,7%

m Barbat = Femeie

o)
19%  2,3% Moldova  [[INHIANINERNTIRANNANTNTRNDIND 20,1%

\

8,3%

Muntenia  ([ENIIINMIINMITINININ 13,4%

Ottenia  [HNHNMNININL 7,6%

Transilvania - [0 T3, 6%

® Uniune consensuald/ Casatorit/a m Necdsatorit/a m Da m Nu
m Divortat/a / Separat/a m Vaduv/a

m Refuz sa raspund . s . ..
° Stare civila Aveti copii?



Particularitatile esantionului
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Detin o afacere

2,4%

Sub 750 RON
W 751-1.000 RON
B 1.001-1.700 RON
m 1.701-2.000 RON
® 2.001-3.000 RON
W 3.001-4.000 RON
™ 4.001 - 5.000 RON

W Elev / Student

Venituri

B Functionar

M Inginer, economist, doctor,
professor

B Manager / director

2,5% ® Muncitor calificat

m Profesii liberale: architect,

_ _ notar, avocat, specialist IT, etc.
Gimnaziu sau mai putin

. |
W Treapta 1 de liceu (10 clase) Nu'lucrez

M Liceu/ Colegiu
B Facultate
® Studii postuniversitare

Educatie Refuz

Ocupatie

m Refuz sa raspund
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CELE MAIURGENTE SUBIECTE SOCIALE DIN ROMANIA:

Colectarea Selectiva si reciclarea - locul 8 si 9 din 18.
Q1. Care sunt cele mai urgente subiecte sociale in Romania? Alege 5 cele mai importante pentru tine. Maximum 5 rdspunsuri posibile!

Educatie de calitate 55,0%
Sanatate si bunastare generala 52,0%
Justitie si institutii puternice si transparente 48,2%
Munca decenta si crestere economica 48,1%
Dezvoltarea infrastructurii si inovatie 39,7%

Combaterea saraciei 35,6% R ol .
Ap4 potabila si igiena 23 1% Oomanill plaseaza

Colectare selectiva&reciclare 21,8% subiectul colectarii
Reducerea cantitatii de plastic produse si folosite 19,5% selective a
Combaterea discriminarilor 18,2% plasticului dupé cele
Energie verde si accesibila 17,3% mai critice subiecte
sociale din Romania.

Consum si productie responsabile 10,5%
Orase si comunitati sustenabile 9,5%
Combaterea foametei 9,3%
Egalitate intre sexe 9,3%
Protejarea oceanelor 7,4%
Reducerea utilizarii combustibilului fosil 5,9%

(Impactul asupra mediului) prin reducerea consumului de carne 3,9%



IMPLICAREA IN PROBLEMELE SOCIALE DIN ROMANIA

Colectarea selectiva si reciclarea urca in ierarhie!
Colectarea selectiva a plasticului si reciclarea - locul 7 si 8 din 18
Q2. In care dintre acestea crezi ca brandurile/marcile ar trebui sd se implice? La fel, alege TOP 5 teme. Maximum 5 rdspunsuri posibile!

Educatie de calitate 46,1%
Munca decenta si crestere economica 42,1%
Sanatate si bunastare generala 40,7%
Dezvoltarea infrastructurii si inovatie 32,3%

Justitie si institutii puternice si transparente 32,3%

Combaterea saraciei 31,5% RO mé N || Sse a$tea pté
Reducerea cantitatii de plastic produse si folosite 29,5% ca b ra nd u ri | e Sé se
Colectare selectiva&reciclare 29,2% A .
Apa potabila si igiena 25,7% Impllce In SUbIeCtU|
Energie verde si accesibila 25,0% CO I ecté r‘|| se I eCt|Ve a
Consum si productie responsabile 18,5% I tICU | UI SI al
Combaterea foametei 17,5% p ds !
Combaterea discriminarilor 16,0% FECIC|5 ri | .
Orase si comunitati sustenabile 13,0%
Protejarea oceanelor 10,5%
Reducerea utilizarii combustibilului fosil 9,6%

Egalitate intre sexe 7,0%

(Impactul asupra mediului) prin reducerea consumului de carne 6,9%
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TINERII AU NEVOIE DE MAI MULTA INFORMATIE CU PRIVIRE LA
IMPACTUL PLASTICULUI NECOLECTAT

85% din total esantion (populatie generala) cunosc pericolele generate de plasticul necolectat in mediul inconjurator.

79% dintre ei apartinand generatiei Z, inteleg impactul, in timp ce doar 73% dintre cei cu varste intre 16 - 18 ani recunosc
pericolele.

Cei mai informati sunt cei din segmentul de varsta 35-44 de ani.

GEN. Z

Ajunge in sursele de apa (rduri, mari, oceane) Ajunge in sursele de apa (réuri, mari, oceane)

Ajunge hrana pentru animalele marine/ distruge fauna _ - Ajunge hrana pentru animalele marine/ distruge fauna
marina marina

Ajunge pe strada, parcuri, in paduri, pe plaja _ 18% Ajunge pe strada, parcuri, in paduri, pe plaja

Ajunge la groapa de gunoi comuna _ 22% Ajunge la groapa de gunoi comuna

Ajunge in alimentele pe care le consumam _ 31% Ajunge in alimentele pe care le consumam

B Adevarat Fals



CUM GENERAM
SCHIMBARE DE
COMPORTAMENT?

64% dintre tineri spun ca ar Tineriireactioneazala Cand vine vorba insa de
colecta selectiv cu siguranta mai recompense, iar cei maturi amenzi, procentele se

mult daca de maine ar fi la metode de coercitie schimba3, cei foarte tineri fiind
recompensati pentru materialele ! in mai micd masura convinsi

s& colecteze selectiv (55%)
comparativ cu cei cu varste
cuprinse intre 25-35 de ani
(61%).

reciclate (comparativ cu 55% la
nivel de total esantion).

Q15. In ce masuré te-ar determina urmatoarele
motive sé colectezi selectiv mai mult sau s&
cresti cantitatea de gunoi pe care o colectezi
selectiv? RASPUNS UNIC




ELASTICITATE RIDICATA A
comportamentului de colectare
selectiva:

60-90% si-ar schimba

comportamentul din prezent

sub influenta diferitilor
stimuli.




CUM FACEM TINERII SA COLECTEZE SELECTIV?

Pe langa recompensele materiale, gratificarea socialaintareste si
incurajeaza comportamentul eco-friendly.

\" Din populatia generala 7% au mentionat spontan “sa facem toti asta”, procentul se dubleaza in
= Ccazul segmentului 16-19 ani (14%).

Tinerii isi doresc ca toata lumea sa colecteze selectiv, sa nu aiba impresia ca doar ei fac asta si ca
este un efort individual.
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e ~ 1 Q16. Ce altceva te-ar determina sa colectezi selectiv sau sa
L. cresticantitatea de gunoi pe care o colectezi selectiv?

li"% " 2 "4 "4 (intrebare deschisa)

Pt e 9




N7 00 W)
IQL_..\‘ /4 (- -

PLATESC ROMANII MAI MULT PENTRU
PRODUSELE CUIMPACT REDUS ASUPRA MEDIULUI?

S-au remarcat aici tinerii din generatia Z, peste 58% dintre cei cu varsta cuprinsa intre 16 si 24 de ani si-au aratat disponibilitatea

de a achita cu pana la 25% mai mult pentru produsele cu impact redus asupra mediului.

Aproape jumatate dintre respondentii cu varsta de peste 25 de ani au declarat ca ar plati cu 10% mai mult pentru produsele cu

impact redus asupra mediului.

Q12. Daca ai avea de ales intre doud produse alimentare identice (ex: paine, lapte), dintre care unul este fabricat cu impact redus asupra mediului (adica este un produs ecologic).

Gandeste-te cat ai fi dispus sa plétesti in plus pentru un astfel de produs. x S , — — ,
AT R A\
Smma/ =

-\

\ | <

~

|
F



CONCLUZIE:

EXPLICATIE: Gen. Z poate pune presiune pe celelalte segmente de varsta
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